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Uno dei punti vendita di Acqua&Sapone aperti in Spagna dal gruppo nato in Abruzzo B APAGINA7

Acqua&Sapone alla spagnola
L’azienda abruzzese aprira in tutto trenta punti vendita nel Paese iberico
SVELATO IL PIANO DI SVILUPPO
Acqua&Sapone lancia
la sfida del pulito:
30 negozi in due anni

La catena nata a Citta Sant’Angelo si espande a Madrid
«Gia prontidue supermercati, entroil 2027 altre aperturey

ti: “Tus mejores marcas alos  sulle colline dell’area vesti-
‘ IL MANAGER mejores precios”, recitano i  na. Adesso, con oltre nove-
CESARLOPEZ volantini inconfondibili di ~ cento negozi in Italia, lo stes-
| consumatori italiani e R aomin, S0 BIUPPO da il via alla mis-
E;%aeg;glr'asomng t? mili: di Madrid. 1l format & lo stes-
’ so che ha fatto gia una fortu- s
prodotti nain Abruzzo e anche nel re- A ilCentro B
— sto d'Italia. «Le migliori mar- o
all’inviato che al miglior prezzo», & il
P MADRID mantra collaudato della cate-

I orimi d i na del pulito con radici
priml dué€ supermercati, abruzzesi: tutto & nato nel

uno a Fuenlabrada e I'altro ioli
1992 con la famiglia Barba-
adAlcala Henares, duequar- .o, g Citta Sant’Angelo e i

tieri di Madrid, sono gia aper- primi magazzini affacciati
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sione spagnola: il piano di
penetrazione nel mercato di
Madrid prevede altre sei
aperture entro il 2025 per ar-
rivare a 25/30 negozi nel
2027. E quanto investira Ac-
qua&Sapone in Spagna? «Es
una pregunta complicada»,
sorride Cesar Lopez, mana-
ger del gruppo.

Lacertezza & che sela Spa-
gna attraversa un periodo di
crescita economica, anche il
settore del benessere e della
cura della persona ne risente
e registra segni piu. E allora
Acqua&Sapone prepara la
sua offensiva fatta di offerte
speciali, come “regalo sicu-
ros a los 100 primero clien-
tes” in occasione delle aper-
ture dei negozi. ,

«I1 50% dei nostri prodotti
arriva dall’Italia», spiega Lo-
pez, mostrando la cartina
che indica che tutto & comin-
ciato dall’Abruzzo, duemila
chilometri lontano da Ma-
drid, anche se adesso il cuore
(legale) di Acqua&Sapone
batte a Milano. «I consuma-
tori italiani e quelli spagnoli
sono simili e hanno le stesse
esigenze», dice Lopez. Ma il
mercato non & proprio ugua-
le, sottolinea il manager: «Ci
sono piccole differenze no-
nostante le tante somiglian-
ze». E la chiave di un succes-
so imprenditoriale sta

nell’assecondare le sfumatu-
re alla ricerca di un equili-

brio mai scontato.

I supermercati Acquag&Sa-
pone a Madrid, circa 750 me-
tri quadrati di corsie e scaffa-
li, sono la fotocopia di quelli
italiani secondo una regola
semplice: un’iniziativa che
ha fatto centro in Italia pud
farlo anche in Spagna. La
mappa dei negozi & pratica-
mente la stessa, se non fosse
per langolo parafarmacia
che in Spagna & possibile,
con il percorso che parte dai
boccioni di candeggina, sfila
intorno ai bagnoschiuma e
ai dentifrici e poi porta fino
ai profumi pil1 costosi e alle
casse. «Le merci arrivano a
Madrid dai nostri magazzini
di Pescara e Vidigulfo, in
Lombardia», continua Lo-
pez, «in Italia il nostro mar-
chio & gia tanto conosciuto
mentre qui in Spagna abbia-
mo ancora tanta strada da fa-
re ma siamo pronti».

In Abruzzo, i negozi Ac-
qua&Sapone sono 76, 142 in
Lombardia, 129 nel Lazio,
111 in Sicilia, 101 in Puglia.
Con il primato del mercato
italiano, il gruppo punta all’e-
stero e i numeri del piano di
sviluppo in Spagna sono
grandi: passare da due a tren-
ta negozi in due anni signifi-
ca che l'intenzione & quella

di entrare prepotentemente
in un altro mercato e rita-
gliarsi un ruolo da attori pro-
tagonisti e non da comprima- -
ri. E il primo segnale di in-
gresso Acqua&Sapone lo
manda ai consumatori di
Madrid con i volantini
dall’'immagine collaudata: la
scritta blu e le bolle traspa-
renti, il fucsia per catturare
l'attenzione e tracciare con
decisione geometrica i con-
torni delle promozioni, i ca-
ratteri semplici e senza gra-
zie che mettono in evidenza
le offerte speciali evitando di-
strazioni. «A breve», annun-
cia Lopez, «faremo anche
pubblicita nelle radio». E c’e
da scommettere che sara re-
plicato anche il jingle da can-
ticchiare che fa “Acqua&Sa-
ponesolo Acqua&Sapone”.
Davanti alle istituzioni
abruzzesi radunate nel palaz-
zo del Consolato generale in
calle de Betancourt, Lopez
racconta i primi passi del
progetto, quelli piu difficili
su un selciato che potrebbe
essere accidentato: «Inizial-
mente», dice Lopez, «la diffi-
colta e il personale d’ufficio
che &, per forza, limitato: bi-
sogna avviare i negozi e tutti
devono fare un po’ di tutto
ma, piano piano, con l'e-
spansione si andra a regi-
me». p.l)

©RIPRODUZIONE RISERVATA

I NUMERI DI ACQUA&SAPONE
IL COLOSSO DELL'IGIENE PERSONALE E DELLA PULIZIA

QOO0 1 NEGOZI APERTI IN ITALIA

25-30 L'OBIETTIVO

Cesar Lopez di Acqua&Sapone e Maurizio Di Ubaldo di Casa Abruzzo

ENTRO LA FINE DEL 2025

ENTRO IL 2027
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tInI‘dI Acqua&Sapone in spagnolo proiettati al Consolato
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